BTL WORKS

Klinik Reklam Butcesi
Hesaplama Sablonu 2026

Klinik icin Meta Ads ve Google Ads butce planlama, ROAS hesaplama,
kampanya optimizasyon sablonlari.

1. Butce Cercevesi

Klinik icin reklam bitcesi 3 katmanda planlanmalidir.

Katman Oran Amacg

Marka farkindaligi %30 Klinik adinin duyurulmasi, marka insasi
Performans (randevu) %60 Direkt donusim — randevu, WhatsApp mesaji
Remarketing %10 Daha 6nce siteyi ziyaret eden kullanicilar

2. Klinik Olcegine Gére Biitce Onerileri

Klinik Olcegi Aylik Minimum Aylik Optimal Aylhik Maksimum
Tek hekim klinik 15.000 TL 30.000 TL 50.000 TL

Kuacuk klinik (2-3 hekim) | 25.000 TL 50.000 TL 90.000 TL

Orta 6lcek klinik 40.000 TL 80.000 TL 150.000 TL

Blyuk klinik / zincir 80.000 TL 150.000 TL 300.000 TL+
Saglik turizmi 60.000 TL 120.000 TL 250.000 TL+

Not: Rakamlar 2026 Haziran baz alindi. Yillik enflasyon ayarlamasi yapiimalidir.



3. Platform Dagilimi

Platform Oran Klinik i¢cin uygunluk

Google Ads (Search) %35 Hasta arama niyeti yuksek — En yuksek déndsim
Meta Ads (Instagram + FBf 640 Gorsel icerik avantaji, genis kitle

Google Ads (Display) %10 Remarketing icin ideal

YouTube Ads %10 Hekim tanitim icin guicli

TikTok Ads %5 Genc hedef kitle icin test

4. ROAS Hesaplama

ROAS (Return on Ad Spend) = Reklam Gelirleri / Reklam Harcamasi

Klinik icin ROAS degerlendirmesi:

ROAS Degerlendirme

1.0-2.0 ZayIf — basabas veya kar marji disuk
2.0-3.0 Orta — kar marji var ama optimize edilmeli
3.0-5.0 Saglikl — strdarilebilir performans

5.0+ Mikemmel — 6lcek artirilabilir

Hesaplama Ornegi

Aylik reklam harcamasi: 30.000 TL

Aylik reklam kaynakli randevu: 60

Randevu basina ortalama gelir: 2.500 TL
Toplam reklam geliri: 60 x 2.500 = 150.000 TL
ROAS = 150.000 / 30.000 = 5.0 (MUkemmel)



5. Aylik Performans Takip Sablonu

Metrik Hedef Gerceklesen Sapma
Toplam harcama — — _
Toplam gosterim — — —
Toplam tiklama — — _
CTR (tiklama orani) % % %
CPC (tiklama maliyeti) TL TL TL

Conversion (randevu) — — —

CPA (randevu maliyeti) TL TL TL
Conversion Rate % % %
ROAS — — —

6. Optimizasyon Kontrol Listesi

¢ CTR %1'in altindaysa — Reklam metni veya gorsel zayif, degistir

* CPC yUksekse — Hedefleme dar veya rekabet ylksek, anahtar kelime cesitlendir

e Conversion Rate %3 altindaysa — Landing page sorunlu, optimizasyon gerekli

e CPA hedef randevu marjindan ylksekse — Kampanyay! yeniden degerlendir veya durdur
* ROAS 2.0 altindaysa — Strateji bastan gézden gecirilmeli

* Mevzuata aykiri icerik — Hemen durdur, reklam kabul edilmez veya ceza gelir



Hakkinda

Bu sablon BTL WORKS klinik reklamcilik deneyimlerinden derlenmistir. Klinik icin her durum
benzersizdir; rakamlar referans alinmali, kendi kliniginiz icin optimize edilmelidir.

iletisim: info@btlworx.com - Web: btlworx.com



